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媒体 融合 背景 下 电视 节目 创新 探析 


摘 要 : 电视 技术 的 发 展 使 媒体 融合 成 为 备 受 关注 的 话题 。 在 媒体 融合 之 下 ， 对 电视 节目 的 生存 与 发 展 提出 了 新 的 要 求 。 就 
当前 媒体 与 媒介 融合 的 环境 下 ， 电 视 节目 的 发 展 与 创新 密 不 可 分 。 适 应 新 形势 ， 抓 住 创新 点 ， ee 


目 变 革 和 发 展 的 重要 所 在 。 
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引言 育 目 跟风 是 我 国 大 多 电视 节目 的 发 展现 状 。 现 行 节 


随 着 电视 技术 的 不 断 发 展 ， 媒 体 融 合 已 渐 成 趋势 。 目 中 的 创新 点 大 多 停留 在 表层 的 创新 ， 其 制作 内 容 并 未 


在 新 技术 的 推动 下 ， 电 视 节 目的 制作 内 容 、 传 播 方式 ， 有 太 大 的 变化 , 尤其 缺乏 富有 建设 性 的 精神 导向 与 内 涵 ， 
甚至 受众 的 反馈 都 受到 媒体 融合 的 制约 。 在 此 背景 无 法 使 观众 印象 深刻 ， 引 起 共鸣 和 思考 ， 无 法 形成 对 受 
对 电视 节目 提出 了 新 的 要 求 ， 创 新 成 为 电视 节目 发 展 的 众 的 吸引 力 ， 反 而 娱乐 节目 大 量 堆 积 ， 节 目 形 态 发 展 片 
必然 。 面 化 。 当 下 ,数量 庞大 的 娱乐 类 节目 占据 电视 节目 市 场 ， 
1. 当下 电视 节目 存在 的 问题 各 大 媒体 都 以 多 类 型 、 多 档次 的 娱乐 节目 吸引 受众 。 

1. 1 以 模仿 克隆 为 主 ， 节 目 缺 乏 本 土 化 特色 种 追求 眼前 利益 的 短期 行为 ， 不 仅 浪费 了 大 量 


内 容 创新 是 电视 节目 发 展 之 道 ， 但 我 们 依旧 停留 在 ” 源 ， 还 导致 了 受众 长 期 收看 此 类 节目 产生 的 审美 疲劳 ， 
模仿 的 道路 上 。 随 着 媒介 技术 的 发 展 ， 我 国 受 众 可 以 便 ”以 至 于 节目 片面 化 发 展 ， 阻 得 电视 节目 的 创新 。 
捷 地 收看 国外 优秀 电视 节目 。 面 临 国外 众多 优秀 的 电视 ”1. 3 品牌 意识 薄弱 ， 节 目 自身 竞争 力 差 
节目 ， 中 国 的 节目 制作 人 往往 选择 “ 生 搬 硬 套 ”。 在 收 电视 节目 的 制作 内 容 是 其 品牌 的 决定 性 因素 。 韩 国 
视 率 和 经 济 利 益 驱 使 下 ， 电 视 节 目 “ 很 多 都 是 先 引进 国 ”的 电视 节目 所 形成 的 真人 秀 品牌 依赖 于 其 不 断 推陈出新 
外 版 权 ， 再 根据 国情 民情 社会 需要 进行 改编 和 加 工 , 最 ”的 制作 形式 ， 在 一 档 节 目 出 现 受众 流失 之 时 ， 新 的 节目 
终 旦 现 到 受众 眼前 。” 以 我 国 的 真人 秀 举例 ， 它 们 多 已 经 试 水 开播 ， 并 随 着 受众 需求 和 市 场 开发 不 断 更 新 。 
数 大 手笔 地 引进 国外 版 权 ， 给 予 简 单 的 改编 ， 甚至 只 是 。 这 种 品牌 的 制作 过 程 是 我 国电 视 节目 所 缺少 的 。 在 现 有 
完全 地 拷贝 ， 之 后 呈现 在 观众 眼前 。 不 可 忽视 的 是 , 在 。 电视 市 场 中 湖南 台 等 尝试 形成 品牌 ,已 经 初 见 成 效 , 但 
这 个 模式 中 ,真人 秀 节目 大 多 忽略 了 我 国 国情 ,缺乏 本 ”在 中 国电 视 节 目 中 仍 属 风 毛 鹿角 。 
土 特色 ; 纵使 收视 率 高 ， 也 有 较为 可 观 的 经 济 收 入 ,但 低俗 之 风尚 存 ， 节 目 质量 品位 欠 佳 。 电 视 节 目 如 何 
属于 典型 的 “Made in China”( 中 国 制 造 ) , 严重 缺乏 创新 。 ”吸引 受众 , 是 制作 内 容 时 考虑 的 重点 。 在 市 场 需 求 之 下 ， 
盲目 跟风 者 占 多 数 ， 同 质 化 现象 严重 。 通 过 模仿 ， 部 分 节目 制作 粗糙 ,依靠 低俗 吸引 受众 。 虽 然 短 时 间 内 
借鉴 海外 的 成 功 节目 确实 在 一 定 程 度 上 提高 了 我 国电 视 ”吸金 庄 粉 ， 但 此 种 “ 饮 焰 止 渴 ” 的 行为 势必 不 能 长 久 。 
节目 的 受 关注 程度 ， 在 这 种 情况 下 ， 真 人 秀 节 目 充斥 着 ”在 相关 部 门 和 节目 制作 方 的 共同 努力 下 ， 这 种 情况 已 大 
电视 节目 市 场 ， 成 为 电视 节目 制作 内 容 的 首选 。 各 种 类 ”大 得 到 改善 。 然 而 ， 依 旧 有 部 分 节目 为 迎合 部 分 观众 ， 
似 节 目 更 是 层出不穷 , 从 《爸爸 去 哪儿 》 到 《爸爸 回来 了 》， ”还 未 完全 剔除 低俗 的 东西 ， 走 媚俗 、 低 端 路 线 ， 品 位 令 
从 《我 们 来 了 》 到 《偶像 来 了 》; 从 《非诚勿扰 》 到 《全 ”人 堪忧 。 当 务 之 急 是 加 强 对 低俗 、 媚 俗 节 目的 整改 和 提 
城 热恋 》 等 ， 同 质 化 节目 的 出 现 非 但 没有 出 现 预 期 效果 ， 高 节目 自身 的 整体 质量 。 
反而 拉 低 了 整个 中 国电 视 节 目 制作 水 平 。 2. 电视 媒体 与 网 络 媒体 融合 的 优势 
1. 2 偏重 形态 创新 ， 忽 视 节 目 内 涵 创 作 2. 1 媒体 融合 的 必然 性 
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通过 媒介 融合 增加 传播 度 。 电 视 媒体 借用 信号 传输 
技术 ,信息 不 利于 保存 和 回 看 ; 而 相 比 之 下 ， 网 络 媒体 
有 极 高 的 开放 性 和 信息 共享 性 ， 支 持 信息 的 保 在 和 反复 
查阅 ， 且 受众 可 根据 自己 的 时 间 随 时 获取 信息 。 两 者 的 
融合 可 以 为 电视 媒体 技术 的 短 板 提 供 更 好 的 弥补 ， 技 术 
上 首先 实现 融合 。“ 对 于 电视 媒体 而 言 ， 基 础 是 完成 建 
设 新 型 主流 媒体 的 任务 ， 然 后 向 新 型 媒体 集团 发 展 ， 尽 
快 构建 现代 传播 体系 。” 中 通过 构建 基于 电视 媒体 与 网 
路 媒体 之 上 的 现代 传播 体系 ， 制 作者 们 可 以 在 任何 时 间 
接受 观众 的 反馈 ,进一步 对 节目 进行 优化 。 传 播 的 双向 
互动 性 与 受众 主体 性 使 媒体 信息 得 以 实现 立体 化 传播 ， 
进一步 提升 媒体 的 价值 和 魅力 。 
2. 2 媒体 融合 的 深入 性 

电视 媒体 与 网 络 媒体 的 融合 , 使 电视 媒体 更 有 深度 ， 
提高 其 信息 吸引 力 。 网 络 媒体 速度 快 、 传 播 效率 高 ， 但 
网 络 的 高 度 自由 性 和 信息 的 无 限 性 也 导致 了 它 在 公信 和 力 
和 权威 性 上 的 短 板 。 而 电视 媒体 作为 广大 观众 的 首选 ， 
其 公信 力 、 权 威 性 是 可 以 得 到 充分 保障 的 。 因 此 ， 电 视 
媒体 可 以 借助 网 络 媒体 ， 将 信息 在 传播 和 推广 上 更 有 深 
度 ， 吸引 更 多 受众 关注 。 电 视 媒体 得 以 跟 上 时 代 与 网 络 
媒体 充分 融合 ， 并 相互 吸收 。 同 时 ， 网 络 媒体 通过 与 电 
视 媒 体 的 整合 ， 可 以 获得 更 好 的 媒介 产品 和 节目 内 容 ， 
电视 媒体 “与 时 俱 进 ”， 二 者 融合 可 以 相互 吸收 优势 ， 
并 使 两 者 受众 互相 关注 ， 达 到 最 佳 的 融合 效果 。 
3. 媒体 融合 背景 下 电视 节目 的 创新 策略 
3.1 加 强 自主 创新 ， 树 立 本 土 化 、 民 族 化 特色 

电视 节目 也 需要 “独立 自主 ， 自 力 更 生 ”,， 积极 自 
主 地 从 形式 与 内 容 上 创新 , 同时 做 到 “Made by China”( 
国 创造 ) ， 打 造 自身 优势 明显 、 特 色 鲜 明 的 节目 。 打 造 
传统 文化 为 核心 的 节目 内 容 ， 是 我 国电 视 节 目 发 展 的 新 
趋势 。 在 热 播 的 《中 和 餐厅》 中，“ 节 目 在 潜移默化 之 中 ， 
不 断 宣传 中 华 传统 文化 ， 契 合 节目 的 核心 传播 思想 。” 吕 
此 后 的 《中 国 诗词 大 会 》 和 《经 典 号 流传 》 更 是 传播 传 
统 文化 成 果 的 例子 ， 既 达到 了 一 定 娱乐 效果 ， 提 高 了 受 
众 的 审美 水 平 ， 又 引起 了 中 华 儿 女 的 心灵 共鸣 ， 更 可 以 
成 为 中 国电 视 文化 的 一 张 名 片 ， 具 有 独特 的 民族 魅力 。 
3. 2 推进 内 容 整合 ， 引 导电 视 节 目 内 容 组 织 形 式 创新 

随 着 网 络 技术 的 发 展 ， 媒 体内 容 的 绝对 界限 逐渐 被 
打破 ， 不 同 媒介 的 内 容 产品 都 可 以 进行 数字 化 的 处 理 和 
传输 。 借 助 网 络 技术 ， 可 以 实现 电视 节目 内 容 、 信 息 内 
容 等 融合 ， 利 用 网 络 平台 进行 线 上 线 下 的 宣传 及 与 受众 
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的 互动 ， 并 在 这 个 过 程 中 对 电视 节目 内 容 、 组 织 形 式 进 
行 创新 。 
3. 3 加 强 网 络 融合 ， 促 进 电视 节目 播 出 形式 创新 

卫星 信号 传输 成 为 电视 节目 新 的 创新 点 。 目 前 ， 为 
受众 欢迎 和 认可 的 在 线 网 络 电视 节目 是 卫星 传播 的 主流 
方式 。 利 用 网 络 直播 播 出 形式 简单 的 特点 ， 电 视 媒体 可 
以 适当 改变 其 节目 的 播 出 形式 ， 推 出 手机 、 电 脑 与 其 他 
网 络 等 同步 观看 ， 不 再 局 限于 固定 频道 和 固定 时 间 。 创 
新 节目 的 播 出 形式 , 在 一 定 程 度 上 促进 视频 内 容 的 更 新 ， 
从 而 提升 对 受众 的 吸引 力 ， 提 高 视频 的 点 击 率 、 收 看 率 ， 
实现 传播 价值 的 最 大 化 。 
3.4 推动 终端 融合 ， 促 进 电 视 节 目 表现 形式 创新 

当前 ， 终 端 融合 以 "3C" ( 即 计算 机 、 通 信 、 电 子 消 
产品 ) 融合 为 主 ， 借 助 网 络 终端 融合 ， 电 视 节目 可 以 
新 媒体 终端 兼容 ， 通 过 信息 平台 和 服务 内 容 的 融合 整 
资源 ， 针 对 不 同 的 受众 提供 不 同 的 媒体 产品 ， 使 其 表 
形式 多 样 化 ， 满 足 目标 受众 的 需要 。 
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发 挥 媒 体 融 合 的 优势 ， 对 电视 节目 形态 进行 创新 ， 
是 电视 节目 生存 和 发 展 的 关键 ， 也 是 我 国电 视 产 业 成 熟 
与 发 展 的 必要 条 件 和 趋势 。 电 视 节 目 要 想 有 所 发 展 ， 就 
必须 结合 自身 情况 ， 发 据 自 身 优势 ， 解 放 固 有 的 创作 模 
式 ， 在 内 容 与 形式 上 不 断 探索 创新 ， 提 升 电 视 节 目 在 市 
场 中 的 竞争 力 。 职 业 电 视 人 更 应 该 培养 自己 的 品牌 意识 ， 
铸造 精品 ， 做 强 品 牌 ， 创 作出 形式 内 涵 并 重 、 娱 乐 性 与 
文化 性 对 等 的 优质 节目 。 只 有 不 断 尝 试 ， 不 断 充 电 ， 不 
断 调整 ， 电 视 节 目 才 能 在 日 益 激烈 的 媒体 竞争 中 保持 生 
机 与 活力 ， 为 自身 开辟 一 条 新 的 道路 ， 并 在 新 形势 的 大 
背景 下 不 断 增强 实力 。 通 过 媒体 融合 的 手段 ， 相 信 传 统 
媒体 与 新 媒体 的 实力 都 会 不 断 增 强 ， 共 同 推进 传媒 业 的 
发 展 与 梅林。 国 
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